
 

Аккредитованное образовательное частное учреждение высшего 

образования «Московский финансово-юридический университет МФЮА» 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

ПРОГРАММА  

ВСТУПИТЕЛЬНОГО ИСПЫТАНИЯ  

ПО ПРОФИЛЬНОМУ ПРЕДМЕТУ 

«ОСНОВЫ РЕКЛАМЫ» 

 

для поступающих на направление подготовки 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  2026 

Документ подписан простой электронной подписью
Информация о владельце:
ФИО: Забелин Алексей Григорьевич
Должность: Ректор
Дата подписания: 20.01.2026 10:06:57
Уникальный программный ключ:
672b4df4e1ca30b0f66ad5b6309d064a94afcfdbc652d927620ac07f8fdabb79



 

Содержание 

 

1.Общие положения ............................................................................................ 3 

2.Требования к уровню подготовки поступающего........................................ 3 

3.Содержание программы .................................................................................. 4 

4.Теоретические вопросы и задания для подготовки к вступительному 

испытанию по профильному предмету «Основы рекламы» .......................... 7 

5.Порядок, форма и язык проведения вступительного испытания ............. 12 

6.Продолжительность вступительного испытания ....................................... 13 

7.Шкала оценивания ......................................................................................... 13 

8.Список литературы ........................................................................................ 13 

9.Дополнительные материалы и оборудование ............................................. 17 

 

  



 

1.Общие положения 

Программа вступительного испытания по профильному предмету 

«Основы рекламы» разработана для поступающих, имеющих основания для 

прохождения вступительного испытания, проводимого вузом 

самостоятельно.  

Программа по профильному предмету «Основы рекламы» 

разработана на основе ФГОС СПО по специальностям, входящим в состав 

укрупненной группы направлений подготовки 42.00.00 «СРЕДСТВА 

МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ И ИНФОРМАЦИОННО-БИБЛИОТЕЧНОЕ 

ДЕЛО». 

Программа составлена на основе требований к уровню подготовки 

абитуриентов, имеющих среднее профессиональное образование, 

соответствующее направлению подготовки в рамках образовательной 

программы. 

Цель вступительного испытания: определить подготовленность 

поступающего к освоению выбранной программы бакалавриата/ 

специалитета.  

Задачи вступительного испытания: 

- оценить актуальный уровень знаний претендента на поступление на 

программы бакалавриата/специалитета; 

- проанализировать подготовленность абитуриента к освоению сложно 

организованного уровня практик и теории научных знаний. 

Содержание вступительного испытания направлено на выявление 

имеющихся знаний и умений по специальности, а также креативных и 

эвристических способностей абитуриента. 

2.Требования к уровню подготовки поступающего 

Абитуриент должен 

уметь: 

− выделять профессиональные события и факты и аргументированно 

анализировать их; 

− корректно и убедительно отстаивать свою позицию. 

знать: 

− специальной терминологией;  

− навыками самостоятельной работы и активной познавательной 

деятельности. 

− основные понятия Рекламы и связей с общественностью;  



 

− общие и специфические закономерности возникновения, 

функционирования и развития рекламы и связей с общественностью;  

− тенденции развития рекламы и связей с общественностью. 

3.Содержание программы 

Раздел 1. Понятие рекламы и ее классификация  

Определение рекламы. Роль рекламы в организации. Реклама как 

средство передачи информации. Влияние рекламы на экономику и 

торговлю.  

Результаты и функции воздействия рекламы.  

Специфические виды рекламы: социальная, коммерческая, 

корпоративная, международная, политическая.  

Классификация рекламы. Классификация рекламы по целевой 

аудитории, по средствам распространения, по функциям и целям  

Раздел 2. Структура и тенденции развития современного 

коммуникационного рынка 

Организация взаимоотношений «рекламное агентство – клиент» и 

«PR-агентство – клиент», основные этапы их построений. Факторы, 

влияющие на взаимоотношения рекламного/ PR агентства с клиентом.  

Коммуникационный рынок и его основные субъекты. 

Коммуникационные агентства, их типы и  основные функции. 

Организации рекламодатели и их дифференциация.  

Рекламные службы предприятия, PR и рекламные агентства. 

Основные направления творческой и исследовательской деятельности 

рекламных и PR агентств. Структура и функции рекламных и PR служб 

учреждений и предприятий. Организация управления 

специализированными и полносервисными рекламными и PR агентствами.  

Раздел 3. Реклама в системе маркетинга и маркетинговых 

коммуникаций 

Понятие системы маркетинговых коммуникации и ее роль в 

комплексе маркетинга. Система маркетинговых коммуникаций: реклама, 

связи с общественностью, персональные продажи, прямой маркетинг, 

стимулирование сбыта. Связь рекламы с составляющими системы 

маркетинг и маркетинговых коммуникаций.  

Место и роль рекламы в маркетинговой деятельности, бизнесе. 

Особенности рекламы как активного по отношению к рыночной среде  

элемента маркетинга.  



 

Виды товаров и услуг. Понятие ассортимента. Жизненный цикл 

товара, особенности рекламирования   

Понятие целевой аудитории. Виды целевых аудиторий. Мотивы. 

Виды мотивации потребителя. Сегментирование. Уровни 

психологического воздействия.  

Раздел 4. Связи с общественностью  

Цели, задачи, функции связей с общественностью. Различия целевой 

аудитории рекламы и паблик рилейшнз. Механизм PR-коммуникации. 

Инструментарий PR. Виды мероприятий паблик рилейшнз. Этапы 

планирования и организации кампании: анализ ситуации; определение 

проблемы; формулировка цели; определение целевой аудитории; 

разработка стратегии; конкретизация тактики; формирование бюджета; 

разработка плана (графика); реализация PR-кампании; оценка 

эффективности. 

Раздел 5. Фирменный стиль брэндинга  

Фирменный стиль и его роль в формировании имиджа кампании. 

Товарный знак как элемент фирменного стиля. Элементы фирменного 

стиля. Основные принципы создания фирменного стиля. Этапы разработки 

фирменного стиля. Психофизиологические основы восприятия фирменного 

стиля.  

Понятие идентичности бренда. Брэндинг и его особенности. Этапы 

проектирования визуальной айдентики бренда. Функции бренд-менеджера 

в части разработки фирменного стиля кампании. Брендбук и руководство 

по использованию фирменного стиля. 

Раздел 6. Социально-правовые аспекты и регулирование 

рекламной деятельности 

Реклама и связи с общественностью как объекты правового 

регулирования. Нормативно-правовые документы, регулирующие 

рекламную деятельность в Российской Федерации. Основные положения 

Федерального закона «О рекламе». правовое обеспечение связей с 

общественностью: законы и иные нормативные акты, регулирующие 

данную сферу правоотношений.  

Реклама и этика. Этика и профессиональные стандарты в PR. 

Общественная критика рекламы. Виды кодексов профессионального 

поведения PR-специалиста.  

Раздел 7. Разработка рекламной компании  



 

Понятие эффективности в рекламной коммуникации. Виды 

эффективности рекламы: экономическая и коммуникативная. Методы 

оценки эффективности рекламной кампании.  

Понятие рекламной кампании. Этапы рекламной кампании. Выбор 

рекламной стратегии. Планирование рекламной капании. Организация 

рекламной кампании. Целевая аудитория. Определение цели рекламной  

кампании. Алгоритмы подготовки и проведение рекламной кампании.  

Принципы составления графика выхода рекламных сообщений. 

Медиапланирование как составляющая рекламной кампании. Понятие 

медиабайинга и медиасейлинга. Формирование и распределение бюджета 

рекламной кампании.  

Раздел 8. Основные средства-каналы распространения рекламы 

Медиапланирование: особенности и основные показатели; базы 

данных и источники, используемые в медиапланировани. Медиаплан: 

понятие; принципы; основные этапы разработки. Анализ количественных 

характеристик медиаплана. 

Классификация средств рекламы. Выбор средств рекламы. Виды 

каналов распространения рекламы. Специфика использования различных 

средств рекламы для различных видов товаров. Преимущество и 

недостатки каналов распространения рекламы. Количественные и 

качественные критерии выбора канала распространения сообщений. 

Раздел 9. Разработка творческой концепции  рекламного 

продукта. 

Современные креативные технологии рекламы. Сущность понятия 

«креатив».  

Роль креатива в рекламной кампании. Взаимосвязь и соотношение: 

а) маркетинговые стратегии  

б) рекламные стратегии   

в) креативные стратегии   

Основные принципы разработки и стандартная структура брифа на 

креатив рекламного сообщения.   

Визуальные приемы при воплощении креативных идей  

Копирайтинг. Понятия слогана в рекламе. Имиджевый и 

корпоративный слоган. Требования к графическому оформлению 

заголовка. Виды заголовков.  

Создание рекламного текста.  



 

Стратегии повышения осведомленности о торговой марке и 

формирование отношений к ней. Формирования отношения к 

марке(убеждение). Приемы речевого воздействия в рекламе. Языковое 

манипулирование. Тон рекламного сообщения. Аргументы и суть 

рекламного продвижения.  

Раздел 10. Технологии производства рекламы 

Современные мультимедийные технологии в рекламе. Виды 

рекламы.  

Рекламные технологии в Интернете.  

Технологии радиорекламы. Особенности создания сценария 

радиорекламы.  

Видео рекламы и их технические характеристики. Технологические 

этапы производства видеоролика. Подготовка создания видеоролика.   

Технологии видеосъёмки. Технология видеомонтажа.   

Основные виды фоторекламы. Принципы создания рекламной 

фотографий.   

Требование к рекламной фотографии:  

а) разрешение  

б) насыщенность  

в) контраст  

г) четкость  

Технология производства наружной рекламы. Особенности 

макетирования и «привязки» наружной рекламы к месту установки. 

Реклама на движущихся носителях. 

Технология создания печатной рекламы. Оригинал-макеты и 

технологии их создания. Макетирование и шрифты. Полиграфические 

технологии. Основные носители и материалы в рекламной полиграфии. 

4. Теоретические вопросы и задания для подготовки к 

вступительному испытанию по профильному предмету 

«Основы рекламы» 

1. Основным объектом рекламного воздействия являются: 

a) потребители; 

b) рекламораспространители; 

c) рекламодатели; 

d) производители. 

2. Экономической основой рекламной деятельности является: 



 

a) потребность рекламодателя в реализации товара; 

b) уровень экономического развития производства; 

c) товарный рынок; 

d) развитие банковского дела. 

3. Задачами изучения дисциплины «Рекламный менеджмент» являются: 

a) планирование и организация рекламной кампании; 

b) содействие узнаваемости товара и укрепление доверия к нему; 

c) изучение рекламной деятельности в условиях современного 

рынка; 

d) стимулирование спроса на конкретный товар; 

e) разработка способов продвижения товара. 

4. Студенты, изучающие дисциплину «Рекламный менеджмент», 

должны знать: 

a) средства и виды рекламы; 

b) закономерности и тенденции развития рекламного дела в 

условиях рыночной экономики; 

c) формы и методы рекламы на внутреннем и внешнем рынках; 

d) планирование любой деятельности; 

e) расчет рекламного бюджета.  

5. Предметом изучения дисциплины «Рекламный менеджмент» 

являются: 

a) совокупность средств, методов и способов распространения 

информации в определенной сфере экономической деятельности 

людей с целью привлечения внимания потенциальных 

потребителей к объекту рекламирования; 

b) принципы, формы и методы рекламной деятельности; 

c) побуждение людей к конкретному действию путем 

психологического воздействия на аудиторию; 

d) средства и виды рекламы и их носители. 

6. К рекламной деятельности относятся методы воздействия на  

потребителей: 

a) интеллектуальные; 

b) административные; 

c) психологические; 

d) эмоциональные. 

7. «Рекламный менеджмент» как учебная дисциплина тесно связана с 

другими дисциплинами, в числе которых: 



 

a) маркетинг; 

b) экономика промышленности; 

c) ценообразование; 

d) международный маркетинг. 

8. Исторически первая форма массовой рекламы: 

a) рекламные сувениры; 

b) реклама в газетах; 

c) печатная реклама; 

d) наружная реклама. 

9. Рекламой является: 

a) письмо, направленное конкретному адресату с информацией о 

товаре фирмы; 

b) выступление по радио руководителя о товаре фирмы; 

c) сообщение в газете о продаже товара фирмы; 

d) Верно Б и В. 

10. Реклама в отличие от продвижения товара: 

a) добавляет невидимую ценность товару; 

b) использует рациональное обращение; 

c) создает имидж по истечении времени; 

d) вызывает немедленное действие.. 

11. Постоянная концентрация рекламной деятельности, поглощение 

крупными рекламными агентствами более мелких средств распространения 

рекламы выполняет: 

a) полная информация; 

b) основная задача; 

c) процесс рынка; 

d) основная цель коммуникационной политики. 

12. Назовите количество этапов, согласно стратегии рекламы: 

a) 7; 

b) 5; 

c) 6; 

13. Виды деятельности и мероприятия, осуществление которых 

привлекает внимание потребителей, продавцов, посредников к продукции  

предприятия и стимулирует их к покупке – это: 

a) персональные продажи; 

b) стимулирование сбыта; 

c) имидж. 



 

14. Достижение высокой общественной репутации фирмы – это: 

a) сейлз-промоушн; 

b) паблик-рилейшнз; 

c) директ-маркетинг; 

d) таргетинг. 

15. Выберите два понятия, между которыми разница только в том, что 

конечная цель у одного – увеличение сбыта товаров и услуг, а у другого – 

не только увеличение сбыта товаров и услуг, но и использование 

мероприятий против использования отдельных видов товаров: 

a) реклама и пропаганда; 

b) товарная реклама и фирменный стиль; 

c) реклама и фирменный стиль; 

d) пропаганда и рекламный слоган. 

16. Выберите лишнее: по распространению рекламные обращения 

бывают:   

a) прямая реклама; 

b) безличная реклама; 

c) нетоварная реклама; 

d) престижная реклама. 

17. Выберите верное определение: малоформатное нефальцованное или 

односгибное издание, выпускаемое в силу своей экономичности большим 

тиражом: 

a) листовка; 

b) плакат; 

c) буклет; 

d) проспект. 

18. Выберите верное определение: программа из автоматически 

сменяющихся цветных диапозитивов, процентируемых на одном или 

нескольких экранах: 

a) кинофильм; 

b) видеофильм; 

c) слайд-фильм. 

19. Выберите верное определение: информация, которая зачитывается 

диктором – это: 

a) радиообъявление; 

b) радиоролик; 

c) телеролик; 



 

d) телерепортаж. 

20. Эффективное средство преимущественно для рекламы 

потребительских товаров: 

a) почтовая реклама; 

b) наружная реклама; 

c) подарочные изделия; 

d) рекламные сувениры. 

21. Подготовка клиентов к покупке путем прохождения их через 

определенные этапы – это: 

a) стратегия рекламы; 

b) понимание; 

c) задача рекламы; 

d) принцип рекламы. 

22. Распространение информации о существовании продукта – это: 

a) понимание; 

b) отношение; 

c) знание; 

d) намерение. 

23. Выберите верное определение: установление долгосрочных 

двухсторонних коммуникаций между производителем и потребителем – 

это: 

a) директ-маркетинг; 

b) сейлз-промоушн; 

c) паблик-рилейшнз; 

d) таргетинг. 

24. Канал информации, по которому рекламное сообщение доходит до 

потребителя - это: 

a) рынок; 

b) рекламное агентство; 

c) средство распространения рекламы; 

d) таргетинг. 

25. К какому виду рекламы относится информирование покупателя об 

особенностях и достоинствах услуг, пробуждает интерес к ним? 

a) товарная реклама; 

b) престижная реклама; 

c) информативная реклама; 

d) увещевательная реклама. 



 

26. Процесс создания рекламного продукта включает в себя такое 

количество действий: 

a) 10; 

b) 6; 

c) 8; 

d) 12. 

27. Выберите верное определение: издание, не сброшюрованное, а 

многократно сфальцованное – это: 

a) проспект; 

b) буклет; 

c) листовка; 

d) плакат. 

28. Тематическая радиопередача информационно-рекламного характера 

– это:   

a) радиожурнал; 

b) радиоролик; 

c) радиообъявление; 

d) радиорепортаж. 

29. Рекламно-информационное письмо относится к:   

a) рекламным материалам;    

b) почтовой рекламе;   

c) рекламным сувенирам;    

d) наружной рекламе. 

30. Изделия, которые используются в ходе деловых встреч 

руководителей высшего звена организаций по случаю различных юбилеев 

– это: 

a) фирменные упаковочные материалы; 

b) фирменные сувенирные изделия; 

c) подарочные изделия; 

d) сувенирные изделия. 

5. Порядок, форма и язык проведения вступительного 

испытания 

Вступительное испытание по профильному предмету «Основы 

рекламы» проводится в форме тестирования с выбором варианта ответа. 

Тест состоит из 20 заданий с кратким ответом.  

Вступительное испытание проводится на русском языке. 



 

6. Продолжительность вступительного испытания 

Продолжительность вступительного испытания составляет 60 минут. 

7. Шкала оценивания 

При приеме на обучение по программам бакалавриата и специалитета 

результаты каждого вступительного испытания, проводимого вузом 

самостоятельно, оцениваются по стобалльной шкале. 

Результат в баллах = (Количество правильных 

ответов)/(Количество заданий теста)*100 

где 

Результат в баллах – результат вступительного испытания 

поступающего (по стобалльной шкале). 

Количество правильных ответов – количество правильных ответов, 

данных поступающим при выполнении заданий теста. 

Количество заданий теста – количество заданий, которое 

необходимо выполнить поступающему во время вступительного испытания 

в соответствии с программой вступительного испытания. 

Минимальное количество баллов, подтверждающее успешное 

прохождение вступительного испытания, определяется локальным актом 

вуза 
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9. Дополнительные материалы и оборудование 
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Использование других программ, браузеров, сторонних ресурсов, 
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запрещено, запрещено использование встроенных в разрешенные средства 
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