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1. Общие положения  

1.1. Программа вступительного испытания предназначена для лиц, 

имеющих право поступать на обучение по программам бакалавриата.  

1.2. Целью вступительного испытания является определение                        

общего уровня подготовленности абитуриентов по основам рекламы для 

выстраивания их рейтинга при зачислении по конкурсу.  

 Содержание вступительных испытаний направлено  

на выявление имеющихся знаний и умений по специальности, а также 

креативных и эвристических способностей абитуриента. 

Абитуриент должен показать знания: 

 основные понятия рекламы;  

 общие и специфические закономерности возникновения, 

функционирования и развития рекламы; 

 тенденции развития рекламы  

 Абитуриент должен уметь: 

 анализировать и оценивать  

 корректно и убедительно отстаивать свою позицию;  

          Абитуриент должен владеть:  

 специальной терминологией; 

 навыками самостоятельной работы и активной познавательной 

деятельности; 

1.3. Форма вступительного испытания –  

тестирование.  

 

2. Содержание программы вступительного испытания 

2.1. Понятие рекламы и ее классификация 

          Определение рекламы. Роль рекламы в организации. Реклама как 

средство передачи информации. Влияние рекламы на экономику и торговлю. 

Результаты и функции воздействия рекламы. 

           Специфические виды рекламы: социальная, коммерческая, 

корпоративная, международная, политическая. 

 Классификация рекламы. Классификация рекламы по целевой 

аудитории, по средствам распространения, по функциям и целям 
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2.2. Структура и тенденции развития современного 

коммуникационного рынка 

 

 Организация взаимоотношений «рекламное агентство-клиент», 

основные этапы их построение. Факторы, влияющие на взаимоотношения 

рекламного агентства с клиентом. 

Коммуникационный рынок и его основные субъекты. 

Коммуникационные агентства, их типы и основные функции. Организации-

рекламодатели и их дифференциация. 

Рекламные службы предприятия и рекламные агентства. Основные 

направления творческой и исследовательской деятельности рекламных 

агентств. Структура и функции рекламных служб учреждений и предприятий. 

Организация управления специализированными и полносервисными 

рекламными агентствами. 

2.3. Реклама в системе маркетинга и маркетинговых коммуникаций 

 Понятие системы маркетинговых коммуникации и ее роль в 

комплексе маркетинга. Система маркетинговых коммуникаций: реклама, 

связи с общественностью, персональные продажи, прямой маркетинг, 

стимулирование сбыта. Связь рекламы с составляющими системы маркетинг 

и маркетинговых коммуникаций. 

                 Место и роль рекламы в маркетинговой деятельности, бизнесе. 

Особенности рекламы как активного по отношению к рыночной среде 

элемента маркетинга. 

                Виды товаров и услуг. Понятие ассортимента. Жизненный цикл 

товара, особенности рекламирования 

                 Понятие целевой аудитории. Виды целевых аудиторий. Мотивы. 

Виды мотивации потребителя. Сегментирование. Уровни психологического 

воздействия.  

  

2.4. Связи с общественностью 

          Цели, задачи, функции связи с общественностью. Различия целевой 

аудитории рекламы и паблик-рилейшнз. Механизм PR-коммуникации. 

Инструментарий PR. Виды мероприятий паблик-рилейшнз. 

           Этапы планирования и организации –кампании: 

а) анализ ситуации 

б) определение проблемы 

в) определение целевой аудитории 

г) разработка стратегии 
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д) конкретизация тактики 

е) формирование бюджета 

ж) разработка плана (графика) 

з) оценка эффективности 

и) реализация PR-кампании 

к) формулировка цели 

         

2.5. Фирменный стиль брэндинга 

          Фирменный стиль и его роль в формировании имиджа кампании. 

Товарный знак как элемент фирменного стиля. Элементы фирменного стиля. 

Основные принципы создания фирменного стиля.  Этапы разработки 

фирменного стиля. Психофизиологические основы восприятия фирменного 

стиля. 

            Понятие идентичности бренда. Брэндинг и его особенности. Этапы 

проектирования визуальной айдентики бренда. Функции бренд-менеджера в 

части разработки фирменного стиля кампании. Брендбук и руководство по 

использованию фирменного стиля 

 

2.6. Социально-правовые аспекты и регулирование рекламной 

деятельности 

              Реклама и связи с общественностью как объекты правового 

регулирования. Нормативно-правовые документы, регулирующие рекламную 

деятельность в Российской Федерации. Основные положения Федерального 

закона «О рекламе». правовое обеспечение связей с общественностью: законы 

и иные нормативные акты, регулирующие данную сферу правоотношений.  

          Реклама и этика. Этика и профессиональные стандарты в PR. 

Общественная критика рекламы. Виды кодексов профессионального 

поведения PR-специалиста. 

 

2.7. Разработка рекламной компании  

Понятие эффективности в рекламной коммуникации. Виды 

эффективности рекламы: экономическая и коммуникативная. Методы оценки 

эффективности рекламной кампании. 

 Понятие рекламной кампании. Этапы рекламной кампании. Выбор 

рекламной стратегии. Планирование рекламной капании. Организация 
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рекламной кампании. Целевая аудитория. Определение цели рекламной 

кампании. Алгоритмы подготовки и проведение рекламной кампании.  

  Принципы составления графика выхода рекламных сообщений. 

Медиапланирование как составляющая рекламной кампании. Понятие 

медиабайинга и медиасейлинга. Формирование и распределение бюджета 

рекламной кампании. 

 

2.8. Основные средства-каналы распространения рекламы  

Медиапланирование:  

а) особенности и основные показатели.  

б) базы данных и источники, используемые в медиапланировании. 

Медиаплан:  

а) понятие 

б) принципы 

в) основные этапы разработки 

Анализ количественных характеристик медиаплана. 

Классификация средств рекламы. Выбор средств рекламы. Виды 

каналов распространения рекламы. Специфика использования различных 

средств рекламы для различных видов товаров. Преимущество и недостатки 

каналов распространения рекламы. Количественные и качественные критерии 

выбора канала распространения сообщений. 

  

2.9. Разработка творческой концепции рекламного продукта  

 Современные креативные технологии рекламы. Сущность понятия 

«креатив». Роль креатива в рекламной кампании.  

Взаимосвязь и соотношение: 

а) маркетинговой стратегии 

б) рекламной стратегии 

в) креативные стратегии 

Основные принципы разработки и стандартная структура брифа на креатив 

рекламного сообщения. 

Визуальные приемы при воплощении креативных идей 

           Копирайтинг. Понятия слогана в рекламе. Имиджевый и 

корпоративный слоган. Требования к графическому оформлению заголовка. 

Виды заголовков. Создание рекламного текста.  

            Стратегии повышения осведомленности о торговой марке и 

формирование отношений к ней. Формирования отношения к 

марке(убеждение). 
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             Приемы речевого воздействия в рекламе. Языковое манипулирование. 

Тон рекламного сообщения. Аргументы и суть рекламного продвижения. 

    

2.10. Технологии производства рекламы  

          Современные мультимедийные технологии в рекламе. Виды рекламы. 

Рекламные технологии в Интернете. 

           Технологии радиорекламы. Особенности создания сценария 

радиорекламы.  

            Видео рекламы и их технические характеристики. Технологические 

этапы производства видеоролика. Подготовка создания видеоролика. 

Технологии видеосъёмки. Технология видеомонтажа. 

 Основные виды фоторекламы. Принципы создания рекламной 

фотографий.                                                                                                                  Требование 

к рекламной фотографии: 

а) разрешение  

б) насыщенность  

в) контраст  

г) четкость 

 Технология производства наружной рекламы. Особенности 

макетирования и «привязки» наружной рекламы к месту установки. Реклама 

на движущихся носителях. 

  Технология создания печатной рекламы. Оригинал-макеты и 

технологии их создания. Макетирование и шрифты. Полиграфические 

технологии. Основные носители и материалы в рекламной полиграфии. 
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